


Програму вступного іспиту зі спеціальності для здобувачів третього 

(освітньо-наукового) рівня вищої освіти спеціальності C7 «Журналістика» 

розробив колектив авторів у такому складі:  

Лозинський М. В., доц., доц. кафедри теорії і практики журналістики, канд. 

істор. наук, декан факультету журналістики; 

Потятиник Б. В., проф., проф. кафедри теорії і практики журналістики, д-р 

філол. наук, гарант освітньо-наукової програми третього (освітньо-наукового) 

рівня вищої освіти «Журналістика»; 

Яценко А. М., доц., доц. кафедри медіариторики та мовної комунікації, 

канд. філол. наук, заступник декана з наукової і навчально-методичної роботи; 

Яценко Г. В., доц., доц. кафедри української преси, канд. наук із 

соціальних комунікацій. 
 

Вступний іспит зі спеціальності – форма оцінювання в закладі вищої 

освіти, що передбачає оцінювання здобутих раніше компетентностей 

(результатів навчання) в обсязі стандарту вищої освіти другого (магістерського) 

рівня з відповідної спеціальності, необхідних для опанування освітньої 

програми третього (освітньо-наукового) рівня вищої освіти. Оцінювання 

вступників відповідає шкалі 100–200 балів, з кроком не менше ніж один бал. 

Вступний іспит зі спеціальності проводять відповідно до затвердженого 

розкладу оцінювань в Львівському національному університеті імені Івана 

Франка (далі – Університет). Розклад оцінювань в Університеті оприлюднюють 

на офіційному вебсайті Приймальної комісії Університету та відділу 

аспірантури і докторантури Університету. 

У кожній заяві на участь в оцінюванні в Університеті вступник надає згоду 

на відеозапис оцінювання в Університеті, оприлюднення відеозапису на сайті 

Університету, а також зберігання відеоматеріалів та знеособлених письмових 

робіт на цих ресурсах у відкритому доступі протягом одного року у вигляді 

активних інтернет-посилань (крім вступників, які перебувають на тимчасово 

окупованій території та/або військовослужбовців). 

Мета вступного іспиту зі спеціальності С7 «Журналістика»: виявити 

готовність вступника до проведення наукових досліджень у галузі 

журналістики, соціальних комунікацій, зрозуміти, наскільки абітурієнт вміє 

оперувати фактами, аналізувати наявні розробки галузі і проєктувати їх на 

майбутнє. 

Вступники повинні знати понятійний апарат, дефініцію теорії та історії 

журналістики, сучасні наукові дослідження у сфері журналістикознавства. 

соціальних комунікацій. 

Білети вступного іспиту зі спеціальності С7 «Журналістика» формують в 

обсязі програми рівня вищої освіти магістра зі спеціальності. 

Вступний іспит зі спеціальності проводиться в письмовій формі. 

Час, відведений на написання відповідей на питання екзаменаційного 

білета, – 2 астрономічні години. 



Виконання завдань вступного іспиту зі спеціальності С7 «Журналістика» 

передбачає необхідність неухильного дотримання норм та правил академічної 

доброчесності відповідно до Положення про академічну доброчесність у 

Львівському національному університеті імені Івана Франка. 

Академічна доброчесність при складанні вступного іспиту зі спеціальності: 

очікується, що вступники під час його складання будуть демонструвати власні 

знання, аналітичні вміння та наукові міркування. Списування, втручання у 

роботу інших вступників, отримання додаткової інформації за допомогою 

гаджетів тощо становлять, але не обмежують, приклади можливої академічної 

недоброчесності. 

Під час проведення вступного іспиту зі спеціальності не допускається 

користування електронними приладами, підручниками, навчальними 

посібниками та іншими матеріалами, якщо це не передбачено рішенням 

Приймальної комісії Університету. У разі використання вступником під час 

вступного іспиту зі спеціальності сторонніх джерел інформації (у тому числі 

підказки) він відсторонюється від участі у вступному іспиті зі спеціальності, 

про що складається відповідний акт. На екзаменаційній роботі такого 

вступника черговий екзаменатор вказує причину відсторонення та час. При 

перевірці така робота дешифрується і за неї виставляється оцінка менше 

мінімальної кількості балів, визначеної Приймальною комісією та Правилами 

прийому, для допуску до участі в конкурсі, незважаючи на обсяг і зміст 

написаного. 

Екзаменаційний білет вступного іспиту зі спеціальності містить 4 питання: 

три питання – теоретичні, одне – це дослідницька пропозиція. 

Загальна оцінка вступного іспиту формується як сума балів, отриманих за 

відповіді на всі питання екзаменаційного білета. 

 

Запитання вступного іспиту зі спеціальності  

1. Основні принципи менеджменту в медіа. 

2. Етичні принципи журналістики.  

3. Головні обмеження та заборони щодо реклами в Україні. 

4. Які основні закони регулюють діяльність медіа в Україні і як вони 

впливають на функціонування медіаіндустрії. 

5. Основні методи збору інформації, які використовують у журналістиці. 

6. Фактчекінг у журналістиці: основні методи та принципи. 

7. Назвіть функції радіомовлення і телебачення. 

8. Визначте особливості роботи військового телевізійного журналіста. 



9. Визначте особливості використання Youtube для поширення українського 

телевізійного контенту. 

10.  Особливості інтерв’ю з людьми, що пережили травму. 

11. Опишіть стрім як новий формат взаємодії з авдиторією. 

12. Імперативні, диспозитивні й аподиктичні норм української мови.  

13. Типові помилки в медіа, пов’язані із слововживанням. 

14. Схарактеризуйте тлумачні словники української мови та їхнє значення в 

діяльності журналіста. 

15. Чому журналістові важливо знати словники українських мовознавців ХІХ 

століття: Каленика Шейковського, Михайла Левченка, Фортуната 

Піскунова?  

16. Дати визначення поняття «гіперпокликання». Охарактеризувати типи 

зовнішніх і внутрішніх гіперпокликань. 

17. Що таке віртуальна, доповнена, змішана реальність? Навести приклади у 

медіа. 

18. Чотири моделі преси за дослідженням Ф. Сіберта, Т. Пітерсона і 

В. Шрамма «Чотири теорії преси». 

19. Три моделі медіасистем сучасних демократичних держав (за Д. Галліним 

і П. Манчіні). 

20. Медіаграмотність, медіакритика, медіаекологія як сучасні поняття 

журналістикознавства. 

21. Функції технологій штучного інтелекту в журналістиці. 

22. Основні етичні принципи роботи журналіста в небезпечних умовах 

(війни, масові заворушення, кризові ситуації тощо).  

23. Джон Стюарт Мілль про захист свободи слова. 

24. Найважливіші інструменти журналістського розслідування на основі 

відкритих даних (на прикладі найрезонансніших розслідувань Bellingcat, 

які стосуються України). 

25. Призначення журналіста за Ришардом Капусцінським. 

26. Джузеппе Мацціні про призначення преси. 



27. Дайте розгорнуту характеристику інформаційних жанрів журналістики. 

Проаналізуйте їхні особливості, функції та роль у сучасному 

медіапросторі. 

28. Охарактеризуйте актуальні проблеми аналітичної журналістики в 

Україні. Які виклики стоять перед аналітичними медіа у час війни.  

29. Охарактеризуйте статтю як аналітичний жанр журналістики. Визначте її 

основні функції, структуру та жанрові особливості. Зазначте ефективні 

методи залучення авдиторії через медіатекст. 

30. Проаналізуйте вплив цифрових технологій, соціальних мереж і штучного 

інтелекту на розвиток аналітичної журналістики. 

31. Проаналізуйте ключові принципи та методику написання новинного 

матеріалу, враховуючи вимоги до структури, стилістики та фактологічної 

точності. Зазначте, як змінилася новинна журналістика в умовах 

соціальних мереж та стрімінгових платформ?  

32. Розкрийте сутність бізнес-плану як основного інструменту фінансового 

планування діяльності медіа. Визначте його ключові складники та 

значення для ефективного управління медіаорганізацією.  

33. Сучасні тенденції розвитку електронних засобів масової інформації. 

34. Редакційний менеджмент радіо та телебачення: люди, принципи, 

стандарти. 

35. Інформаційні радіо- і телевізійні жанри: порівняльний аспект. 

36. Новини на радіо та телебаченні: тематика, зміст, жанрова палітра. 

37. Аналітичні радіо- і телевізійні жанри: порівняльний аспект. 

38. Радіо і телереклама: порівняльний аспект. 

39. За матеріалами медійного мовлення поясніть найпоширеніші помилки з 

культури української мови. 

40. В «Українському правописі» (2019) є параграф «Велика буква в 

особливому стилістичному вживанні». За матеріалами мережевих видань 

поясніть сенси особливого стилістичного вживання слів у медійних 

текстах і діловому спілкуванні. 

41. Охарактеризуйте явище мовної компресії в медіа.  



42. Які питання культури медійного мовлення потребують удосконалення? 

Назвіть свої пропозиції. 

43. Викладіть головні тези мовної політики Європейського Союзу. 

44. Які три найважливіші характеристики відрізняють цифрову журналістику 

від традиційних медіа? Дайте визначення кожної з них, охарактеризуйте 

типологію та особливості. 

45. Особливості концепції «Метаверсу» команди Марка Цукерберга. Як 

завдяки цій концепції зміниться світ нових медій? 

46. Мультимедійність, кросмедійність, трансмедійність. Дайте 

характеристику цим явищам сучасного медіапростору. 

47. Які ви знаєте види інтерактивного контенту в медіа? Які функції вони 

виконують? 

48. Назвіть три основні відмінності чотирьох моделей за Ф. Сібертом, 

Т. Пітерсоном і В. Шраммом. Чому вони важливі? 

49. Схарактеризуйте основні параметри порівняння сучасних медіасистем 

демократичних країн. 

50. У 2005 р. ЮНЕСКО запропонувала, на противагу поняттю «інформаційне 

суспільство», поняття «суспільство знань». То в чому ж, на Вашу думку, 

полягає різниця між суспільством знань та інформаційним суспільством? 

51. Що таке «постправда»? У чому особливості та причини цього явища і які 

методи боротьби із ним можна вважати найбільш дієвими? 

52. Розкажіть про роботу фабрик тролів над формуванням громадської 

думки. 

53. Світоглядні принципи журналу Єжи Ґедройця «Kultura». 

54. Дві концепції формування громадської думки: постановка проблеми у 

діалозі Платона «Горгій». 

55. Візії майбутнього Європи у публіцистиці редактора «The Spectator» 

Дугласа Мюррея. 

56. З’ясувати суть і особливості західноукраїнської преси міжвоєнного 

періоду (20-30-ті роки ХІХ століття). 



57. З’ясувати еволюцію поглядів на ідею державності в українській 

політичній думці першої половини ХХ століття. 

58. З’ясувати основні причини поразки українських визвольних змагань 

1917‒1921 років. 

59. Публіцистика Івана Франка: основні ідеї та проблеми. 

60. Публіцистика Дмитра Донцова 20–30-х років ХХ століття: основні ідеї та 

проблеми. 

61. Проблематика публіцистики Степана Бандери 50-х років ХХ століття.  

62. Загальна характеристика західноукраїнської преси 20–30-х років ХХ 

століття (структура, ідейно-концептуальні засади). 

63. Ідейно-концептуальні засади публіцистики Михайла Грушевського. 

 

Критерії оцінювання відповідей на запитання 

21–25 балів – вступник чітко і точно окреслює поняття, називає головні 

ознаки, фрейми, дослідників, виокремлює засади функціонування, аналізує 

типологію, основні моделі, концепції, тематику, проблематику, візії, наводить 

доречні приклади з медіа, що ілюструють поняття, міждисциплінарність 

окресленого поняття, визначає методи використання в сучасному 

інформаційному просторі, вказує на зв’язок з новітніми технологіями, моделює 

трансформацію та проєкцію на майбутнє, окреслює перспективи наукових 

досліджень задекларованого поняття. 

16–20 балів – вступник окреслює поняття, називає головні ознаки, фрейми, 

дослідників, виокремлює засади функціонування, аналізує типологію, основні 

моделі, концепції, тематику, проблематику, візії,  наводить доречні приклади з 

медіа, що ілюструють поняття, міждисциплінарність окресленого поняття, 

визначає методи використання в сучасному інформаційному просторі,  проте не 

чітко вказує на зв’язок з новітніми технологіями, не робить проєкції на 

майбутнє, не окреслює перспективи наукових досліджень задекларованого 

поняття. 

11–15 балів – вступник загалом окреслює поняття, називає головні ознаки, 

фрейми, дослідників, виокремлює засади функціонування, досить розмито 

аналізує типологію, основні моделі, концепції, тематику, проблематику, візії,  

наводить недостатню кількість прикладів з медіа, що ілюструють поняття, не 

може визначити міждисциплінарність окресленого поняття, визначає методи 

використання в сучасному інформаційному просторі,  проте не чітко вказує на 

зв’язок з новітніми технологіями, не робить проєкції на майбутнє, не окреслює 

перспективи наукових досліджень задекларованого поняття. 



6–10 балів – вступник подає визначення загально, не називає головних 

ознак, дослідників, аналізує розмито проблематику, тематику, не вказує на 

зв’язок з новітніми технологіями, не проєктує окреслену тематику на майбутнє, 

не окреслює перспективи наукових досліджень задекларованого поняття. 

0–5 балів – вступник не демонструє жодних знань з окресленої 

проблематики, не орієнтується у термінах, поняттях, не визначає проблематику 

окресленого питання, не називає дослідників, концепцій, не робить проєкцій на 

майбутнє. 

Дослідницька пропозиція пов’язана з тематикою майбутніх наукових 

досліджень, запропонованих у Програмі вступного іспиту.  

Дослідницька пропозиція повинна містити такі структурні частини:  

 обґрунтованість актуальності пропонованої теми дослідження; 

 мету і завдання дослідження; 

 об'єкт та предмет дослідження; 

 стан наукової розробки проблеми;  

 методологічний інструментарій; 

 опис очікуваних наукових результатів. 

Критерії оцінювання дослідницької пропозиції 

21–25 балів – дослідницька пропозиція є цілісною, логічно вибудуваною 

та науково обґрунтованою; актуальність теми аргументована; мета і завдання 

сформульовані чітко та узгоджені між собою; коректно визначено об’єкт і 

предмет дослідження; запропоновано релевантний методологічний 

інструментарій; очікувані результати конкретні, реалістичні, мають наукову 

значущість та практичну цінність; вступник (-ця) демонструє належний рівень 

володіння науковою термінологією. 

16–20 балів – дослідницька пропозиція загалом логічна та змістовна; 

актуальність теми визначена, проте недостатньо обґрунтована; мета і завдання 

сформульовані, проте можуть містити окремі неточності або незначну 

неузгодженість; об’єкт і предмет дослідження визначені, але потребують 

уточнення; методи підібрані загалом доречно; очікувані результати окреслені, 

але недостатньо конкретизовані. 

11–15 балів – пропозиція має фрагментарний характер; актуальність теми 

сформульована поверхово; мета і завдання визначені нечітко або частково не 

узгоджуються між собою; об’єкт і предмет подані з помилками або 

змішуються; методологічний інструментарій описаний загально або 

недостатньо обґрунтовано; очікувані результати нечіткі, декларативні. 

6–10 балів – дослідницька пропозиція слабко структурована; актуальність 

теми практично не обґрунтована; мета і завдання відсутні або сформульовані 

некоректно; об’єкт і предмет не визначені або визначені неправильно; 

запропоновані методи не відповідають темі дослідження або відсутні; очікувані 

результати не сформульовані або не пов’язані із заявленою темою. 

0–5 балів – дослідницька пропозиція відсутня, не відповідає тематиці 

запропонованих наукових досліджень або не містить основних структурних 



елементів (актуальність, мета, завдання, об’єкт, предмет, методологія, очікувані 

результати); вступник не демонструє розуміння основ наукового дослідження 

та принципів академічного викладу. 

 

Тематика майбутніх наукових досліджень 

1. Стилістика аудіовізуального медіатексту воєнного часу. 

2. Телевізійний репортаж у час війни: синтез художньої публіцистики та 

документального контенту. 

3. Телевізійна документалістика як інструмент контрпропаганди у сучасній 

війні: український контекст. 

4. Меморіалізація війни через документальні медіапроєкти: роль 

аудіовізуальних засобів у збереженні історичної пам’яті. 

5. Трансформація журналістики в епоху нових медіа: нові навички та 

професійні стандарти.  

6. Журналістика майбутнього: як нові технології змінять роботу медійника у 

найближчі 10 років.  

7. Етика в епоху нових медіа: виклики та відповідальність.  

8. Нові медіа як поле боротьби за інформацію та вплив у сучасному світі.  

9. Штучний інтелект та його вплив на майбутнє нових медіа.  

10. Локальні медіа в епоху диджиталізації: виклики та перспективи. 

11. Роль журналістів у протидії інформаційним війнам. 

12. Використання штучного інтелекту в журналістиці: можливості та загрози. 

13. Порівняльний аналіз розвитку журналістики в Україні та світі: проєкція на 

майбутнє. 

14. Співвідношення глобальних етичних стандартів та локальних медіапрактик 

у міжнародній журналістиці. 

15. Висвітлення гуманітарних криз у світових медіа: етичні дилеми та відпові-

дальність. 

16. Журналістика в умовах міжкультурного діалогу. 

17. Роль міжнародних медіа у формуванні політичних наративів під час конфлі-

ктів. 

19. Цифрова трансформація міжнародної журналістики: нові формати та плат-

форми для висвітлення світових подій. 

20. Креативні тенденції сучасного медіатексту. 

21. Модель національної ідентичності в публіцистиці Івана Франка. 

22. Сучасна українська воєнна публіцистика. 

23. Медична тематика в медіа та її особливості. 

24. Воєнний кореспондент: методика роботи в зоні бойових дій. 

25. Мовна комунікація в епоху цифрових технологій. 

26. Персвазивні тексти в мережевих виданнях. 

27. Засоби впливу та ефективності в мультимедійних текстах. 

28. Риторика сучасного публічного мовлення. 

29. Медійні персони в українських медіа: ідеї, інтенції, мова.   

 

Особи, які не встигли за час, відведений на іспит, відповісти на запитання 

екзаменаційного білета в повному обсязі, здають його незакінченим. 



Заяви вступників допускаються до конкурсного відбору в разі досягнення 

встановленого Приймальною комісією мінімального значення кількості балів зі 

вступних випробувань (конкурсного бала), при цьому мінімальна сума оцінок 

тесту загальної навчальної компетентності ЄВІ та тесту з іноземної мови 

ЄВІ не може бути меншою ніж 300 балів (150 балів оцінки співбесіди з 

іноземної мови замість ЄВІ), за вступний іспит зі спеціальності – не меншою 

ніж 150 балів. 
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